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Tworzycie Ogolnopolski Dziat Marketingu
Koncernu Komandor - co to wiasciwie
znaczy w praktyce? Przyblizcie nam
pokrdtce swoje sylwetki i powiedzcie,
czym aktualnie zajmujecie sie w firmie.

tukasz Kadtuczka: Zajmujemy sie
szeroko pojetym marketingiem we wszystkich
mozliwych aspektach, zaréwno majgcych na
celu kreowanie wizerunku marki Komandor
w Palsce, jak | wsparcie regionalnych
Oddziatéw w ich dziataniach lokalnych.
Wspoétpracujemy rowniez z Eksport
Managerami, ttumaczac dla innych krajow
materiaty przygotowane na rynek polski.
W zespole, ze wzgledu na kompetencje,
mamy ustalony podziat prac, chociaz i tak
finalnie wszystko ze sobg konsultujemy
i wypracowujemy ostateczne wersje.
Wspotprace mamy juz dopietg i prze¢wiczong
na kazdym polu. Ja zajmuje sie kampaniami
promocyjnymi, reklamg w social media,
Google Ads, obstuga stron internetowych czy
wspotpracag z agencjami marketingowymi.

Katarzyna Drabik: Lukasz to umyst
bardziej Scisty, wiec analizy pozostawiam
jemu. Moja dziatka to przede wszystkim
content, czyli rdznego rodzaju tresci i kreacje.
Od 7 lat prowadze samodzielnie firmowego
bloga i jestem "panig od Newslettera", majgc
na swoim koncie 100 wydan korporacyjnego
magazynu. Jako ciekawostke moge podac,
Ze pierwszy numer miat swojg premiere 29
sierpnia 2012 roku. Tworze takze materiaty
na strony internetowe, wspotpracuje
z agencjami Public Relations i agencjag od
Social Mediéw piszac artykuty, poradniki,
tresci do katalogéw, folderéw, na Instagram,
Facebooku, Pinterest czy Linkedin.




Czy Ogélnopolski Dziat Marketingu to
Wasze pierwsze spotkanie z markg, czy
moze to tylko potgczenie wczesniejszych
zawodowych Sciezek. Jak zaczefa sie
Wasza przygoda z Komandorem?

tK: Oboje mamy dosy¢ diugi staz
w Komandorze i znamy sie jeszcze z czasow
spotkan Grupy Marketingowej, w ktérych
uczestniczyliSmy z ramienia naszych
macierzystych Zaktadow Kompletacji: Slaska
i Opola. Nasze drogi byly jednak troche inne.
W 2011 roku zostalem zatrudniony przez
Komandor Slask, gdzie najpierw petnitem role
Specjalisty ds. Marketingu, a nastepnie po 2
latach kierownika. Po 4 latach rozpoczatem
wspotprace z agencja interaktywna, jednak
caly czas wspomagatem regionalny Oddziat
Komandor Slask w dziataniach
marketingowych. Po 9 miesiacach wspoétpracy
Z agencja, otrzymatem propozycje od
Zarzadu Spoétek Koncernu Komandor
rozpoczecia pracy jako Dyrektor Marketingu
Marki Komandor, ktérg sprawuje do dzisiaj.

KD: Pierwszy raz ustyszatam o marce
Komandor od swojej kolezanki, ktérej po
urodzeniu czworaczkéw Komandor Opole
podarowat duzg, pojemnag szafe. Drugi
kontakt to targi budowlane, gdzie na stoisku
Komandora zaprojektowano mi szafe na
komputerze i wreczono projekt. Byto to o tyle
niezwykte, ze reszta firm od szaf postugiwata
sie tylko ulotkami i wyceng na kartce.
Oczywiscie, zamoéwitam wowczas szafe
w Komandorze, bo ujeta mnie profesjonalna
obstuga. Pamietam doktadnie moment
pomiaru oraz montazu tej szafy — to byt 2000
rok i te szafe mam do dzisiaj. Trzecie
spotkanie, to ogtoszenie w prasie o prace
i rozmowy kwalifikacyjne, ktére zamienity sie
w zawodowe wyzwanie, trwajgce juz niemal
20 lat. Zaczynatam w Komandor Opole
w 2003 roku w Dziale Marketingu, zajmujac
sie wizerunkiem marki w wojewodztwie
opolskim, pozyskiwaniem, rozbudowg
i wspotpracy z siecig AD, salonami oraz
Dziatem Eksportu. Z czasem przesztam przez
rézne szczeble w firmie i zostatam
Dyrektorem Marketingu komandor Opole,
odpowiadajgc takze za Dziat Mebli
Nietypowych, Salony Firmowe, AD, Grupy
Montazowe. Nie byty mi wiec obce praca na
ekspozycji, otwieranie salonéw, montaz mebli
czy tworzenie reklam i katalogéw. Spotkatam
na swojej drodze wizjonera, bardzo
kreatywnego i petnego pasji — byt nim mgj
Prezes sp. Marian Wach, ktérego w
Komandorze zna naprawde wiele osob.

To On angazowat mnie w wiele rzeczy

i dzieki temu zdobywatam doswiadczenie na
wielu polach, za co jestem Mu niezmiernie
wdzieczna. Kiedy Komandor Opole
zakonczyto swoja dziatalnos¢, pracowatam
przez rok w innej branzy, az w 2016 roku
zadzwonit do mnie Lukasz i zapytat czy nie
chciatabym pracowac¢ z Nim w Komandorze,
w Marketingu Ogolnopolskim. Jak widaé¢, miat
dar przekonywania i oto jestem.

| STRONA 2



Wres
et T
:4“

it bl
T el be]

STRONA 3



Wasz bagaz doswiadczenr na pewno jest
spory, biorgc pod uwage zakres
poprzednich prac i obowigzkéw. Co jest
dla Was, mimo tylu lat w Komandorze,
wcigz duzym wyzwaniem, przed ktorym
stajecie?

tK: Przede wszystkim wyzwaniem jest
r6znorodnos¢ dziatan oraz oferty w
poszczegolnych regionach, co sprawia, ze
wiele dziatan trzeba dostosowywac pod
konkretny rynek, pamietajac jednoczesnie
0 spoéjnosci przekazu. Wbrew pozorom to
naprawde duze wyzwanie, ktéremu musimy
sprostaé. Tworzgc kampanie czy materiaty,
musimy tak umiejetnie ustawia¢ dziatania,
aby zaspokoi¢ potrzeby wszystkich regiondw,
a na zewnatrz pokazac to jako jedng catos¢
I wspdlng strategie. Niematym wyzwaniem
Jesttakze planowanie dziatan przy budzecie,
jakim dysponujemy i takie kreowanie
wizerunku marki na zewnatrz, aby byta
postrzegana jako duzy gracz. To, co w innych
firmach robig mocno rozbudowane Dziaty
Marketingu, my robimy tak naprawde w 2
osoby.

KD: | jest goé jeszcze, co jest nieztym
wyzwaniem: ebalenie dwdch mitow. Pierwszy,
to uswiadomienie, ze szafa Komandor a szafa
z drzwiami przesuwnymi ,typu komandor”
to nie to samo. Drugi: pokazanie klientom, ze
Komandor. wykonuje meble i fozwiazania do
catego mieszkania. Wielu klientow dalej
niestéty postrzega nas jakosproducenta szaf

[ zmiﬂha.jt'ej mentalnosci nie jest prosta.
Dlatego tez stawiamy na duzg roznorodnos¢
komunikatow, edukacje, na nowe materiaty

i aranzacje oraz szkolenia wewnetrzne, na
przykitad poprzez Akademie Kemandor.

i

Dziatania marketingowe czy Aplikacja
Designer - co wedtug Was ma wiekszy
diugotrwaty wptyw na wizerunek marki
i dlaczego?

KD: Aplikacja Designer jest tylko jednym
z elementow naszej strategii marketingowej.
Pomyst jej stworzenia zrodzit sie w naszych
glowach jeszcze przed pandemig i w wyniku
naszych codziennych doswiadczen oraz
obserwaciji. CzuliSmy, ze bedzie to dobre
narzedzie, ktére wyrézni marke Komandor na
rynku. ZrobiliSmy szereg réznych analiz,
przedyskutowaliSmy temat, przygotowalismy
konspekt i przekonalismy Zarzady, ze to
dobry kierunek. Nowe technologie to
narzedzia i programy, bez ktorych nie mozna
funkcjonowac w dzisiejszych czasach.
Aplikacja powstawata w czasach covid-u
i wszystkie spotkania z firma, ktora'jg
pomagata tworzy¢, odbywaty sie zdalnie.
Bardzo wspomogli nas'w twerzeniutego
narzedzia Dawid Przystupa z Komandor
Pomorze i Anna Marycz z Kemandor Slask -
zawsze mogliSmy liczy€ na;ich wsparcie
merytoryczne i cenne uwagi, za ca bardzo
dziekujemy. Naprawde jestesSmy dumni, ze
doprowadzilismy ten projekt do konca,
w takim szybkim tempié i 2 tego, jak finalnie
wyglada.

tK: Od 2016 roku konsekwentnie
prowadzimy dziatania zmierzajgce do budowy
wizerunku marki Komandor jake producenta
i dostawcy wysokiej jakoseirmeblina wymiar
do aranzacji calego mieszkania. Bardzo
podobnie czujemy marketing i dlatego dobrze
sie uzupetniamy. W tym celu odswiezona
zostata, a praktycznie powstata od nowa,
strona internetowa, dostosowane zostaty.
dziatania w social media, powstaty nowe serie
ulotek, katalogéw produktowych, a takze
specjalne opracowania, jak chochy
Trendbook czy katalog Trendy. Tworzymy
réwniez materiaty video, sesje zdjeciowe
w salonach, czy tez sesje z realizacji
u klientéw wykonanych przy wspoétpracy
regionalnych Oddziatéw Komandor
Z projektantami wnetrz i architektami.



Firmy, co jakis czas, dokonujg zmian
swojego wizerunku, aby dotrzec¢ do
nowych odbiorcéw, wejsé z nowg odstong
marki czy zmienic¢ sposob jej
postrzegania. Kiedy Komandor przejdzie
rebranding i czy macie na niego pomyst?

tK: Tak naprawde pewnego rodzaju
proces rebrandingu jest prowadzony przez
nas juz od 2016 roku. Jego zadaniem byto
odejscie od postrzegania marki jako
dostawcy ciezkich drzwi przesuwnych
w grubych ramach. Jednym z wazniejszych
elementéw byto wycofanie wizerunku Pana
Komandor, zmiany materiatdw promocyjnych,
sposobu komunikacji w Internecie, w social
media — m.in. odejscie od promowania
bardzo niskich cen, czy duzych rabatow.
Duzym krokiem w rebrandingu i postrzeganiu
marki jest rowniez Aplikacja Designer
Komandor z modutem AR, kt6ra pokazuje,
ze nasza marka jest innowacyjna, otwarta na
nowe technologie czy mtodych klientow.

KD: Rebranding wielu osobom najczesciej
kojarzy sie ze zmiang lub od$wiezeniem
logotypu, ale to jest tak naprawde zmiana
réznych elementéw w samej marce. Moze to
by¢ nowa strategia, podkreslenie konkretnych
waloréw produktow lub zmiana kierunku
dziatania. U nas to sie dzieje. Prowadzimy
bloga, nawigzujemy kontakty z architektami
i projektantami, budujemy relacje z klientami,
bo od relacji sie zaczyna. Stawiamy na
dialog, emocje, doswiadczenie, jakos¢
i personalizacje. Jak odpowiednio pokazesz
marke, jak edukujesz, wspierasz
i rozmawiasz, to budujesz wiez, relacje,
zaufanie i kreujesz potrzebe. Klient inaczej
patrzy na firme i na produkty, ktére ona
oferuje, dochodzac do wniosku, ze wtasnie
ich potrzebuje. To jest nasze zadanie, ktore
ma diugotrwaly wplyw na wizerunek:
przyprowadzi¢ klienta, wystuchac¢, co ma do
powiedzenia i powiedzie¢ mu: ,mozesz
mieszkac¢ wygodnie, tak jak chcesz, a my
mozemy spetni¢ Twoje marzenie i zamienic¢
je w realny mebel lub wnetrze”. Staramy sie
by¢ obecni tam, gdzie sg nasi aktualni
i potencjalni klienci. Ale rebranding to takze
wizerunek kazdej, nawet najmniejszej,
ekspozycji. W tym temacie wiele zalezy od
regionalnych Oddziatéw i catej sieci, aby
wizerunek, ktory staramy sie kreowac jako
Ogolnopolski Dziat Marketingu, pokrywat sie
z tym, co klient widzi w swoim otoczeniu.
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Czy widzicie efekty swojej pracy? Czy
macie jakies mierzalne metody
sprawdzajgce jej efektywnosc,
poréwnujgce zamierzenia i wyniki
rzeczywiste?

tK: Najwazniejszym wskaznikiem naszych
dziatania sg rzeczywiste obroty regionalnych
F@b’é&ek, ilo$¢ obstugiwanych klientéw, a takze
- rodzaj oraz wartos¢ zamowien. Nieustannie
rozmawiamy z przedstawicielami spotek
i docierajg do nas informacje, ze od pewnego
okresu pojawia sie coraz wiecej
kompleksowych realizacji w mieszkaniach
klientow, w miejsce pojedynczych szaf.
To doskonale pokazuje efekt naszych prac.
Zawsze planujac jakies dziatania, mamy
zalozone oczekiwane efekty, ktére chcemy
osiggnac i oczywiscie finalnie je analizujemy.
Widzimy wzrosty wskaznikow odwiedzin
strony, zapytan, kontaktéw, dtugosc
przebywania na stronie czy kontaktu z marka.
To sg elementy, ktére majg swoje przetozenie
na efektywnosc¢.

KD: Widzimy, ze marka przycigga klientow
i m portfelem, ze coraz czesciej
Oddziaty nawigzuja wspotprace

Il projektantami przy naprawde
acjach i projektach. Klienci
traktuja nas jak eksperta i chetnie wchodzg
z nami w relacje i interakcje. Nie jestesmy
~Jednak w stanie podac mierzalnych efektow
ch dziatar w postaci finansowych wyliczen.
ze dalsza droga klienta, po
marka, to kontakt
unktem'sprzedazy, jego
polityka ce i str ig — a na te elementy

WY LWANIE
Cry
SATYSFA

Jestescie fundamentem Marketing
Ogodlnopolskiego marki, ktora jes
rozpoznawalna w Polsce i ma wie
tradycje. Czy jest to dla Was wyz
duza odpowiedzialno$¢, mnéstwo
czy moze duza satysfakcja?

tK: Tworzenie Ogoélnopolskiego
Marketingu to jednoczes$nie wyzwan
odpowiedzialno$¢, ogrom pracy, ale
duza satysfakcja zwlaszcza, kiedy
jak marka zmienia sie na Twoich 0cz
a praca, jakg wykonujesz idzie w Sw
to tym bardziej budujace, ze oboje
zaczynaliSmy w regionalnych Zakfad
wspotpracujac z poprzednimi Dyrekt
Marketingu Ogélnopolskiego. W tej
sami jestesmy odpowiedzialni za wiz
i kierunek rozwoju marki, z ktérg jest
zwigzani tak wiele lat i ktérg mamy g
w serduchach.

KD: To jest doktadnie tygiel i miesze
wszystkiego, co zostato zawarte w p
Kazde z nas ma poczucie, ze jestes
czesScig tej spotecznosci, bo z wielo
osobami znamy sie od lat i duzo wsf
przeszliSmy. Ale niezmiernie :
satysfakcjonujace i buduj jest to, ze osoby
zarz ' egionalnymi Oddziatami, ktore
Znaly nas z czas6w naszej pracy dla Slaska

i Opola, zaufaty nam na tyle, ze powierzyty
nam budowanie i kreowanie wizerunku marki
Komandor na wiekszg, globalng skale.
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Marketing, reklama i komunikacja marek
z odbiorcami ulegajg bardzo szybkim
zZmianom oraz ewolucji. Jak Waszym
zdaniem zmienity sie odbior i ,kanaty”
reklam na przestrzeni lat i w jakim
kierunku dazymy?

tK: Na pewno zdecydowanie
najwazniejszym kanatem jest obecnie
Internet, ktéry pozwala optymalizowac
dziatania oraz maksymalizowac efekty nawet
przy najmniejszych budzetach promocyjnych,
docierajgc do odpowiedniej grupy docelowej.
Z drugiej strony media tradycyjne, jak
telewizja i radio, zaczynajg stanowi¢ bardzo
elitarne miejsca, poniewaz budzet niezbedny
na nawet najmniejszg kampanie ogolnopolska
rozpoczyna sie od 6 cyfrowych kwot. Widzimy
tez coraz mniejsze nakfady prasy drukowanej,
ktora w wielu przypadkach réwniez staje sie
elitarna i dociera do bogatszego konsumenta.
Na znaczeniu zyskujg portale branzowe,
czesto powigzane z prasg czy tez agregatory
jak portale typu Facebook. Warto tez
wspomniec o Influencerach. Po wielkim
boomie w ostatnich latach, zauwaza sie ich
mniejszag popularnosé spowodowang miedzy
innymi przesytem klientow ta forma reklamy,
mnogoscig Influenceréw, ale rowniez
zmianami w prawie, ktére zobowigzuja ich
informowac o sponsorowanej formie reklamy.
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Dotarto do nas troche nietypowe pytanie,
ale nie mozemy go nie zadac, skoro
niektorzy z naszych czytelnikdw czekaja
na odpowiedZ: czy Kasia napiszesz kiedys
ksigzke?

KD: Hm... zastanawiam sie czy traktowac
to pytanie w kategorii wyzwania? Nie, nie
planuje wydawac ksigzki, ale jak to méwia:
Nigdy nie mow nigdy”. Przez 11 lat, do korica
studiow, pisatam pamietniki, mam ich z 30
zeszytéw, stad chyba moje lekkie piéro
i pisarska zytka, bo trening czyni mistrza.
Gdybym je teraz wydata, to powstatoby kilka
tomow, z naprawde ciekawymi historiami,
wiec...kto wie... Na razie mam tomik swoich
wierszy, moze powinnam zacza¢ od wydania
wiasnie ich.
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Z ekranu telewizora, telefonu, laptopa,
komputera, w kinie czy w radio - wszedzie
atakuje nas reklama. Czy uwazacie, ze
Komandor jest dzis wystarczajgco obecny
w mediach?

Lt K: Staramy sie maksymalizowac zasiegi
w ramach budzetu, jaki jest nam
udostepniany. Oczywiscie marzy nam sie
ogolnopolska akcja w telewizji czy w radio
RMF FM. Jednak analizujac choéby ostatnig
kampanie, w ramach ktérej udato nam sie
zbudowac zasieg na poziomie 3 min oséb w
catej Polsce, mozna uznac to za dobry wynik.

SWIAT
MEDIOW

KD: To zalezy, co rozumiemy przez stowo
~wystarczajgcy”. Nasz budzet nie jest zbyt
wygorowany, jak powiedziat Lukasz,

a obecnos¢ w mediach tego wymaga, co
widac¢ po graczach, ktérzy sie reklamuja.
Probujemy tak konstruowa¢ komunikaty, zeby
madrze i rozsgdnie gospodarowac finansami,
a jednoczesnie docierac do klientow.
Oczywiscie mamy apetyt na wiecej.



Czy obserwujgc marketingowo nowe
technologie tj. VR, AR czy Metaversum
uwazacie, ze zrewolucjonizujg one nasze
postrzeganie Swiata i przeniosq wiekszos¢
naszego zycia do swiata wirtualnego.
Widzicie w tym wiecej szans czy
zagrozen?

tK: Technologia VR wydawato sie, ze
bardzo mocno wkroczy w nasze zycie i je
zrewolucjonizuje. Duzo firm ulegta tej modzie,
ale moim zdaniem nie przyniosto to
odpowiednich korzysci dla firm. W tej chwili jej
popularno$¢ mocno spadta. Z jednej strony
obserwuje sie cyfryzacje naszego zycia
i przenoszenie coraz to wiekszej czesci zycia
do Internetu — na tym tez chcg bazowac
formy jak Metaversum. Z drugiej jednak
strony, pandemia pokazata jak bardzo wazne
sg dla nas kontakty miedzyludzkie.
Obserwujgc badania okazuje sie, ze
przedstawiciele ,pokolenia Z”, mimo
ogromnych mozliwosci w Internecie, wolg
kupowac w sklepach, gdzie moga dotkngé
produktu, sprawdzi¢ jego wtasciwosci.

(™
e

Z punktu widzenia marketingu nowe
technologie przynosza dodatkowe mozliwosci
promowania marki, ale musza iS¢ one w
parze ze standardowymi dziataniami, jak
chociazby materiaty POS.

KD: Technologie na pewno sg pomocne
i bedg odgrywaty duza role w zyciu przysztych
pokolen. Od tego nie ma juz odwrotu.
Utatwiajg wiele rzeczy w réznych dziedzinach
Zycia, przyblizajg je do nas i dajg poczucie
szerokich perspektyw, a czasami sg wrecz
niezastgpione. Jednak potrafig tez bardzo
mocno gra¢ na naszych emocjach sprawiajac,
ze czasami ich nie kontrolujemy. Wywotuja,
czy tez kreujg emaocje, ktorych w sobie nie
odkryliSmy. Mierzenie sie ze sztuczng
inteligencja na emocje nie jest fatwym
zadaniem, bo ona tych emocji nie maiim nie
ulega, a jedynie prowadzi z nami gre. Jest to
pewnego rodzaju putapka, w ktérg idziemy
sami i dobrowolnie. Czekam na moment,
kiedy w ludziach obudzi sie jednak ten
~cztowiek pierwotny”, ktéry szuka
prawdziwych wiezi i relacji, rozmowy i dotyku.
Stan idealny to dla mnie balans pomiedzy
Swiatem realnym a wirtualnym.
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To pytanie raczej Was nie zaskoczy, bo
zadawane jest kazdemu naszemu
rozmowcy. Czy masz w domu szafe

7 ) Poza tym uwielbiam kazdy rodzaj sportu,
Komandor, a jesli tak, to od jak dawna?

zar6wno ogladajac na zywo, w telewizji czy

_ ) ) ) ) tez uprawiajac go wraz z dzie¢mi. Na pewno
tK: Spodziewatem sie tego pytania, wiec ogromna ilos¢ czasu spedzam z dwojka

chyba nie bedzie zaskoczeniem, jak powiem, dzieci - Patryk (10 lat) i Oliwia (8 lat),
ze oczywiscie mam w swoim domu produkty
naszej marki. Wiekszo$¢ mebli w moim
mieszkaniu pochodzi z Komandora i zostata
zaprojektowana przeze mnie samego. Dzieki
ich jakosci sg obecne w zyciu mojej rodziny
juz od ponad 7 lat.

poswiecajgc im kazdg wolng chwile. Czas

z rodzing jest dla mnie wazny, jestem
przekonany, ze wspélne bycie razem
zaowocuje w przysztosci dobrymi relacjami.
Poza tym dzielenie pasji z dzie¢mi moze by¢
fajng rodzicielskag przygoda

Cztowiek, ktory ma pasje i hobby

to cztowiek szczesliwy. Czy mozecie sie
do takich zaliczy¢? Jakie macie hobby,
co lubicie robic i jak odpoczywacie, czyli
jak wyglada Wasze zycie ,,poza”
Komandorem?

tK: Oprécz marketingu gram réwniez
amatorsko w pitke nozng w lokalnej druzynie
MKS Fablok Chrzan6w. Dodatkowo od
niedawna posiadam takze licencje trenerska
i prowadze druzyny mtodziezowe w kategorii
junior mtodszy oraz trampkarz starszy.
Jestem wiec zaréwno zawodnikiem, jak
i trenerem, wiec na pitke oraz gre, moge
spojrzeC z kazdej strony.

oy
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I identyczny zestaw pytan. Czy masz w
domu szafe Komandor, a jesli tak, to od
jak dawna?

KD: No nie moze by¢ inaczej.
Jak wspomniatam na poczatku rozmowy,
pierwsza szafe w systemie Standard, do
pierwszego swojego mieszkania, kupitam
w 2000 roku i jest w nim do dzisiaj, podobnie
jak druga w systemie Lux. W nowym
mieszkaniu ma 3 szafy i meble, ktére rowniez
projektowatam sobie sama. Pomimo ciggtej
eksploatacji, nadal sg w dobrym stanie i nie
wyobrazam sobie, aby mogto ich nie by¢.
Jestem petna podziwu, ile potrafig pomiescic.

A jak jest z Twojq pasja i hobby? Czy
uwazasz sie za szczesliwg osobg i co tak
naprawde Cie relaksuje, kiedy znajdziesz
chwile wolnego?

KD: Zawsze sie Smieje, ze whasciwie
to jestem takim niedosztym archeologiem.
Uwielbiam kulture i starozytne cywilizacje.
Zachwycajg mnie i fascynujg, majg nute
mistycyzmu i tajemnicy. Poza tym jestem
zwolenniczka teorii Ericha von Danikena,
autora koncepcji wptywu istot pozaziemskich
na zycie ludzi w czasach przedhistorycznych.
Podréz do Egiptu byta spetnieniem jednego
z marzen i wedréwka do kolebki, a spotkanie
.warzg w twarz” ze zlotg maska faraona
Tutanchamona, byto dla mnie mistycznym
momentem - do dzisiaj mam ciarki, jak o tym
pomysle. Wszedzie, gdzie jestem, szukam
Sladow przesziosci. Poza tym uwielbiam
nature i kontakt z przyroda. Cieszg mnie mate
i proste rzeczy, wiatr we wiosach, szum
morskich fal, promienie stonica, tanczgce pod
stopami liscie, przedmioty z duszg - jestem
taka lekko retro z domieszka vintage. A jak
odpoczywam? Spacerujac, ogladajac filmy,
grajgc oczywiscie w gre ,Tomb Raider”,
tanczac lub stuchajac mojej ulubionej Sade -
genialna na kazdg pore roku i kazdy
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